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ABSTRAK 

Nama   : La Ode Iswan 

Nim    : 170107022 

Judul Skripsi  : Strategi  Pemasaran  Nelayan  Ikan  Tuna  Di   Desa   Pasir   Putih  

Kecamatan Kepala Madan Kabupaten Buru Selatan.  

_______________________________________________________________ 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan strategi pemasaran 

nelayan ikan tuna di Desa Pasir Putih Kecamatan Kepala Madan Kabupaten 

Buru Selatan  dan menjelaskan tentang kendala-kendala pemasaran nelayan  

dalam  memasarkan ikan tuna. Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif 

deskriptif. Pengumpulan dilakukan dengan mengadakan  observasi, 

wawancara, dokumentasi dan penelusuran referensi. Sumber data yang 

digunakan adalah  sumber data primer dan sumber data skunder.  Teknik 

pengelolaan dan analisis data  dengan melalui tiga tahapan yaitu :  reduksi 

data,  penyajian data  dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa  strategi  yang dilakukan oleh nelayan Desa Pasir Putih 

Kecamatan Kepala Madan Kabupaten Buru Selatan ada dua jenis strategi. 

Yang pertama,  nelayan ikan tuna menggunakan strategi menggunakan cara 

loin karena pendapatan nelayan lebih baik dengan menggunakan strategi 

pemasaran menggunakan cara loin. Yang kedua  nelayan ikan tuna 

menggunakan cara gelondongan, karena  cara gelondongan tidak terlalu 

beresiko dan mudah di proses oleh nelayan di Desa Pasir Putih. Kendala 

dalam pemasaran ikan tuna Di Desa Pasir Putih Kecamatan Kepala Madan 

Kabuten Buru Selatan  yaitu ada tiga jenis kendala yang pertama. Minyak 

bensin, karena nelayan menggunakan speat boat yang memerlukan bahan 

bakar minyak bensin, dan menjadi kendalanya adalah kelangkaan minyak 

bensin dan melunjaknya harga minyak bensin, yang kedua aliran listrik  

diketahui bahwa Desa Pasir Putih belum adanya aliran listrik, sedangkan 

masyarakat Desa Pasir Putih sangat membutuhkan aliran listrik khususnya 

para nelayan, karena dalam pembuatan ES para nelayan  membutuhkan 

Aliran Listrik. Yang ketiga musim timur, di ketahui bahwa pada musim timur 

nelayan Desa Pasir Putih tidak dapat melakukan aktivitas untuk melaut 

disebabkan pada saat musim timur adanya cuaca buruk, arus gelombang yang 

tinggi disertai angin kencang  sehingga nelayan kesulitan untuk dapat melaut 

dan hampir semua nelayan tidak melaut di saat musim timur tiba.  
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