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BAB V 

PENUTUP    

A. Kesimpulan     

Berdasarkan hasil penelitian, analisis data, dan pembahasan hasil 

penelitian tentang Analisis Keberadaan Pantai Wisata Baikolet Dalam 

Pemberdayaan Ekonomi Masyarakat Desa Jikumerasa Kecamatan Lilialy 

Kabupaten Buru, maka dapat diambil simpulan sebagai berikut:   

1. Keberadaan pantai wisata Baikolet di desa Jikumerasa terhadap pemberdayaan 

ekonomi masyarakat menunjukkan kecenderungan yang bersifat positif 

terhadap aktivitas perekonomian masyarakat. Hal ini sudah berlangsung dan 

terjadi selama pembukaan pantai wisata bahari di Jikumerasa menjadi pantai 

wisata bahari dengan digelarnya iven berskala tingkat kabupaten kota di 

provinsi Maluku yang salah satu iven Pesona Bupolo di Kabupaten Buru sering 

digelar oleh pemerintah Kabupaten Buru. Dengan adanya iven tersebut 

memberikan potensi perekonomian bagi masyarakat setempat khususnya para 

pedagang. Pembangunan pariwisata bahari di pantai Baikolet Jikumerasa 

menunjukkan arah bagi kemajuan suatu daerah dalam hal bertransaksi dalam 

bidang atau sektor perekonomian bagi masyarakat setempat.   

2. Bila dilihat dari tinjauan kekuanyan syariah pantai wisata Baikolet di desa 

Jikumerasa Kabupaten Buru dalam pemberdayaan ekonomi masyarakat sangat 

baik karena terdapat akad jual beli yang dibolehkan dalam Islam selama tidak 

melakukan transaksi yang dilarang dalam agama Islam ataupun melanggar 

peraturan yang berlaku serta norma-norma yang ada di masyarakat dan tidak 
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bertentangan dengan hukum yang berkaitan dengan ekonomi Islam dimana hal 

ini dilihat dari usaha dengan peningkatan pekerja yang bersifat halal.      

B. Saran     

 Adapun saran yang hendak penulis sampaikan dalam penelitian ini adalah: 

1. Bagi masyarakat: agar menjaga dan melestarikan bangunan yang telah 

dibangun oleh Pemerintah Kabuten Buru sehingga bangunan tersebut tetap ada 

dan bersih sehingga pantai wisata dapat dinikmati sepanjang masa. 

2. Bagi wisatawan: Apabila mengunjungi obyek wisata hendaknya mematuhi 

peraturan atau himbauan yang ada di Objek wisata pantai Baikolet Jikumerasa 

Kabupaten Buru agar kondisi Objek wisata pantai Baikolet Jikumerasa 

Kabupaten Buru sebagai kawsan wisata tetap terga dengan baik sehingga 

indah dipandang mata. 

3. Bagi Dinas Pariwisata dan Kebudayaan: dalam penggalian dan pengembangan 

potensi obyek wisata Objek wisata pantai Baikolet Jikumerasa Kabupaten 

Buru hendaknya memperhatikan faktor fisik supaya tidak merusak 

keseimbangan alam serta dalam pengembangan potensi obyek wisata 

seoptimal mungkin sehingga dapat mendukung pendapatan asli daerah bagi 

Kabupaten Buru     
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