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LAMPIRAN

KUESIONER PENELITIAN

DATA RESPONDEN

1. Nama

2. Usia

3. status

4. No Hp

5. belanja di toko madani

jawaban yang paling mewakilkan perspektif anda mengenai setiap pertanyaan. Pengaruh
Pencantuman Label Halal Pada Produk Makanan Kemasan Terhadap minat Beli
Konsumen Di Toko Madani Minimarket Kota Ambon disusun dengan menggunakan

Berdasarkan pengalaman anda, berilah tanda (v') pada bobot nilai alternatif

Skala Liketr yang terdiri dari 5 item yaitu:

Untuk jawaban Sangat Setuju(SS) diberi nilai 5, Setuju(S) diberi nilai 4, Kurang
Setuju(KS) diberi nilai 3, Tidak Setuju(TS) diberi nilai 2, dan Sangat Tidak Setuju(STS)

diberi nilai 1

1. Variabel Pencantuman Label Halal (x)

No

Item

STS

TS

KS

SS

Mengetahui tentang labelisasi halal yang
dilakukan oleh BPJPH dan LPPOM MUI

Produk yang berlabel halal diproses dengan
cara yang sesuai dengan syariat islam.




Label halal memberikan informasi
mengenai dasar produk yang halal dan baik

Percaya dengan kehalalan produk yang
berlabel halal

Label halal memberikan kepuasan dalam
mengkonsumsi produk

Label halal menjadi acuan untuk
mengkonsumsi produk

Selalu memperhatikan hehalalan prodk
yang dikonsumsi

Merasa lebih aman ketika mengkonsumsi
produk yang sudah berlabel halal

Labelisasi halal pada produk sangat perlu

Variabel Minat Beli (y)

No

item

STS

TS

KS

ST

label halal menarik perhatian anda sebagai
konsumen

percaya bahwa produk dengan label halal memiliki
kualitas yang lebih baik dari pada yang tidak

anda mempperhatikan label halal sebelum membeli




anda memiliki ketertarikan khusus terhadap produk
berlabel halal

mengalami peningkatan minat beli terhadap produk
setelah mengetahui produk tersebut berlabel halal

merasa label halal menjadi faktor penentu dalam
memilih produk ketika belanja

anda tertarik untuk membeli produk yang
mencantumkan label halal

ada aspek khusus dari produk berlabel halal yang
membuat anda ingin membelinya

anda telah membeli atau menggunakan produk
berlabel halal

anda cenderung memilih produk yang berlabel halal
walaupun harganya lebih mahal
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UJI VALIDITAS VARIABEL LABEL HALAL

GET

FILE='C:\Users\Farhan Cell\Documents\Untitled1.sav'.
DATASET NAME DataSet] WINDOW=FRONT.
CORRELATIONS

/VARIABLES=X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 Label Halal
/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/MISSING=PAIRWISE.



Correlations

%1 %2 %3 W4 w5 B X7 X8 X Label_Halal
1 Pearson Gorrelation 1 400" 575 137 5747 398" a2 359" 307" q11”
Sig. (2-tailed) 000 000 183 000 .000 001 000 002 .000
N 96 96 a6 96 96 96 96 96 a6 95
w2 Pearson Correlation 400”7 1 259 348" 308" 195 359" 373" 207 590"
Sig. (2-tailed) .000 o 0o 002 056 .000 000 043 .000
N 96 96 a6 96 96 96 96 96 a6 96
%3 Pearson Correlation 575 259" 1 164 4197 3357 5407 4237 484" 7257
Sig. (2-tailad) .000 01 A1 000 001 .000 000 000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
w4 Pearson Gorrelation 137 348" 164 1 283" 3407 ar” 266 129 536
Sig. (2-tailed) 183 001 A1 005 001 000 009 21 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
x5 Pearson Correlation 5747 308" 419" 283" 1 447" 298" 435" 279" 710"
Sig. (2-tailed) .000 002 000 005 .000 003 000 006 .000
N 46 46 ag 96 96 L 46 46 ag 96
G Pearson Correlation 3987 195 335" 3407 4427 1 3207 154 261 606"
Sig. (2-tailad) 000 056 o001 .00 000 001 138 010 .000
N 56 96 96 96 96 96 96 96 96 96
w7 Pearson Correlation 3287 350" 5407 372" 208" 3297 1 251" 4017 6927
Sig. (2-tailed) 001 000 000 .000 003 001 014 000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
Bt Pearson Gorrelation 359" 373" 423" 266 435" 154 251" 1 207 600"
Sig. (2-tailad) 000 000 000 009 000 135 014 043 .000
N 96 96 a6 96 96 96 96 96 a6 95
] Pearson Correlation 307" 207 484" 129 279" 2617 4917 207 1 5807
Sig. (2-tailed) 002 043 .000 21 006 010 .000 043 .000
N 96 96 a6 96 96 96 96 96 a6 96
Label_Halal  Pearson Correlation 117 5907 725 el q10” GOR 6927 Goo” A907 1
Sig. (2-tailad) .000 000 000 .000 000 .000 .000 000 000
N 56 56 96 96 96 96 56 56 96 96

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

HASIL UJI REABILITAS VARIABEL LABEL HALAL

Case Processing Summary

M %
Cases  Valid =] 100.0
Excluded? 0 0
Toatal 86 100.0

a. Listwise deletion based an all
variables inthe procedure.




Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of tems

818 g

UJI VALIDITAS VARIABEL MINAT BELI

CORRELATIONS
/VARIABLES=Y1Y2Y3Y4Y5Y6Y7Y8Y9 Y10 Minat Beli
/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/MISSING=PAIRWISE.



Correlations

¥ Y2 ¥3 ¥4 Y5 Y6 ¥7 Y8 Y9 ¥10 Minat_Beli
¥1 Pearson Correlation 1 ekl 543" 437" 328" 476" 5107 419" 47 256 7247
Sig. (2-tailed) 001 000 000 001 .000 000 000 001 012 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
¥2 Pearson Correlation 335 1 155 an” 2617 249 290" 192 196 247 s04”
Sig. (2-tailed) 001 131 001 010 014 000 060 055 015 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
¥3 Pearson Correlation 5437 155 1 an” 422”7 506" 292" 4547 aan” a7 695
Sig. (2-tailed) 000 13 002 000 .000 004 000 000 001 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
¥4 Pearson Correlation 437" 337 317 1 3447 453" 3527 4517 4207 202 6697
Sig. (2-tailed) 000 001 002 001 .000 000 000 000 048 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
Y5 Pearson Correlation 328" 261 4227 3447 1 215 489" 283”7 358" 435" 630"
Sig. (2-tailed) 001 010 000 001 035 000 005 000 .000 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
Y6 Pearson Correlation 478" 249 506" 453" 215 1 as1” 604" 3547 336" 7
Sig. (2-tailed) 000 014 000 000 035 000 000 000 o 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
¥7 Pearson Correlation &0 3o0” 2021 352" 489 3" 1 186 2027 5og” &7a”
Sig. (2-tailed) 000 000 004 000 000 000 069 004 .000 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
Y8 Pearson Correlation 4197 192 454" 451" 283" 604” 186 1 357 2647 665
Sig. (2-tailed) 000 060 000 000 005 000 069 000 009 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
Y8 Pearson Correlation 47 196 4417 420" 358" 354" 292" 357" 1 176 612"
Sig. (2-tailed) 001 055 000 000 000 000 004 000 086 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
¥10 Pearson Correlation 256 247 a7 202 435" 336" 598" 2647 176 1 5817
Sig. (2-tailed) 012 015 001 048 000 001 000 009 086 000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
Minat_Beli  Pearson Correlation 7247 5047 695 669 630" 7 678" 665 6127 5817 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Case Processing Summary
[+l %

Cases  Malid 96 100.0

Excluded? 0 0

Total 46 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M of tems

847
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ASUMSI KLASIK

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz
ed Residual
I a6
Mormal Parameters®-? Mean 0000000
Std. Deviation 280383933
Most Extreme Differences Absolute .0e1
Positive 080
Megative -.081
Test Statistic .0e1
Asymp. Sig. (2-tailed) 124°
a. Test distribution is Mormal.
b, Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Errar Eeta 1 Sig.
1 (Constant) -1.405 2.068 -.679 499
Lahel_Halal .0a8 052 A74 1.715 090
a. DependentVariable: ABS_RES
Coefficients™
Standardized
LInstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) ¥.286 3.247 2.243 027
Label_Halal A04 081 765 11.163 000
a. DependentVariable: Minat_Beli
Model Summarf
Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Square Sguare the Estimate
1 7559 A70 565 2.8149

a. Predictors: (Constant), Label_Halal

b, DependentVariable: Minat_Beli
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