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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan temuan dari penelitian yang dilakukan oleh peneliti mengenai 

pelaksanaan labelisasi halal MUI pada produk makanan yang menggunakan sagu 

di kota Ambon, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Penandaan halal dari MUI telah diterapkan untuk produk-produk industri 

makanan di Kota Ambon. Awalnya, terdapat produk makanan olahan yang 

masih tidak memberikan informasi label halal dan masih sedikitnya 

penyebaran informasi mengenai Undang-Undang nomor 33 tahun 2014 yang 

mengatur tentang kepastian produk halal. pemberian informasi kepada 

masyarakat. MUI bekerja sama dengan pemerintah untuk menyampaikan 

pengetahuan dan panduan kepada publik. Program pelatihan yang berkaitan 

dengan penilaian produk yang halal. Satu halangan dalam proses labelisasi 

halal adalah biayanya yang tinggi. . 

2. Biaya yang tinggi dalam pengelolaan terutama dalam perpanjangannya 

menyebabkan hal itu menjadi lebih merugikan sehingga pengusaha yang tidak 

mampu membayarnya akan mengabaikan labelisasi halal ini, yang akhirnya 

akan berdampak pada masalah lain seperti menurunnya kepercayaan 

konsumen khususnya yang beragama. Masih terdapat kekurangan kesadaran 

dari pelaku usaha mengenai pentingnya melakukan pencantuman label pada 

produk sagu yang mereka jual. 
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B. Saran 

Berdasarkan simpulan yang telah diungkapkan di atas, para peneliti dapat 

memberikan beberapa saran sebagai berikut : 

1. Sektor makanan dan minuman menjadi indikator penting dalam menarik 

minat wisatawan sehingga perlu didorong untuk lebih fokus pada kehalalan 

produk makanan dari perspektif pemerintah, MUI sebagai mitra pemerintah, 

pelaku usaha, dan masyarakat sebagai satu kesatuan dalam penerapan 

pariwisata yang halal.  

2. Untuk meningkatkan daya saing, sangat penting bagi pelaku usaha untuk aktif 

dalam mempromosikan pentingnya kehalalan produk kepada konsumen, baik 

yang berasal dari dalam negeri maupun wisatawan.  
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Gambar 1: Wawancara Konsumen Sagu  

 

 

Gambar 2: Wawancara Pedagang Sagu Di Pasar Mardika Kota Ambon 
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