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MOTTO 

 

“Dan Bersabarlah Kamu, Sesungguhnya Janji Allah adalah Benar” 

(Q.S Al-Insyirah:5) 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi 

rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa 

yang kau impikan mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan” 
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ABSTRAK 

 

Nama : Rizka Alis 

Nim : 200105035  

Jurusan : Ekonomi Syariah 

Judul : Pengaruh Promosi Gratis Ongkos Kirim (Ongkir) Shopee 

    Terhadap Keputusan Pembelian Dalam Perspektif Ekonomi    

                      Islam (Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

                      Islam IAIN Ambon 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

promosi gratis ongkos kirim (ONGKIR) shopee terhadap keputusan pembelian 

dalam perspektif ekonomi islam pada mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis 

islam IAIN Ambon.  

Jenis penelitian ini adalah asosiatif atau penelitian yang bertujuan untuk 

mengetahui hubungan antara dua variabel atau lebih dengan menggunakan uji 

hipotesis dengan menggunakan pendeketan kuantitatif. Pengambilan sampel 

dengan menggunakan teknik purposive sampling yang berjumlah 95 orang dari 

mahasiswa semester II dan mahasiswa semester IV yang di peroleh dari siakad 

cloud IAIN Ambon. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis regresi 

linear sederhana. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi gratis ongkos kirim 

(ONGKIR) shopee memberikan pengaruh positif dan memberikan kontribusi 

sebesar 26, 3% terhadap keputusan pembelian dalam perspektif ekonomi islam 

pada mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis islam IAIN Ambon. 

 

Kata Kunci: Gratis Ongkos Kirim, Keputusan Pembelian 
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