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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah, 2:286) 

 “Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah, 94:5-6) 

 

PERSEMBAHAN 

Puji syukur tak terhingga penulis haturkan kepada Allah SWT pemilik 

segala ilmu dan pemilik jagat raya, tak terlupakan shalawat serta salam kita 

haturkan kepada Rasulullah SAW. 

Skripsi ini adalah persembahan kecil penulis kepada kedua orang tua 

terhebat dalam hidup penulis, Bapak terbaik sepanjang masa Taib Rumata dan 

Mama tersayang Wahadiat Rumata berkat ketulusan dari hati dan do’a yang tak 

pernah putus, semangat yang tak ternilai yang telah mendidik, membesarkan dan 

menyayangi penulis dengan penuh cinta. Untuk ketujuh saudaraku (Moh Jum 

Rumata, Nafisa Rumata, Samsul Rumata, Ismail Rumata, Nurhayati Rumata, 

Sarifat Rumata dan Moh Rofiq Rumata) yang selalu support system penulis dalam 

hal apapun. Maaf karena saya tidak mampu membalas semua kebaikan kalian, 

namun karya kecil ini saya persembahkan untuk kalian sebagai salah satu wujud 

baktiku untuk membalas kebaikan kalian. Untuk almamater tempat saya menuntut 

ilmu selama ini, dan yang terakhir teruntuk diriku yang sering lupa kuperhatikan, 

maaf dan terimakasih sudah mau tetap maju meski tertatih, dan tetap berjuang 

melawan ego serta mood yang tidak tentu selama penulisan skripsi ini.  
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ABSTRAK 

Rahma Wati Rumata, Nim 1901055072, Pembimbing I: Dr. Djumadi, M. H.I, 

Pembimbing II Yudhy M. Latuconsina, S. E, M.SA. CA, Judul Skripsi: 

Strategi Pemasaran Buah Pala di Desa Rumeon Kecamatan Pulau Gorom 

Kabupaten Seram Bagian Timur Perspektif Ekonomi Islam. 

         Penelitian ini berfokus pada strategi pemasaran buah pala di desa rumeon. 

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran buah pala bagi 

petani di desa rumeon kecamatan pulau gorom dan untuk mengetahui strategi 

pemasaran buah pala di desa rumeon dalam perspektif ekonomi islam.  

         Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

kualitatif.  Subjek atau informan dalam penelitian adalah 4 orang dari petani desa 

rumeon. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini yaitu, observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Teknik analisis data menggunakan Huberman pada 

buku pawito  yaitu reduksi data, penyajian data, dan penarikan serta pengujian 

kesimpulan. 

       Hasil penelitian ini menunjukan bahwa terdapat 2 strategi pemasaran yang di 

terapkan oleh masyarakat rumeon yang mana jika hasil atau produknya sedikit 

maka strategi pemasarannya di tingkat desa dan jika hasil atau produknya banyak 

maka pemsarannya pada tingkat kecamatan, Adapun alasan yang di temukan di 

balik strategi pemasaran yaitu karena lokasi yang dekat, kebutuhan, cepat menjadi 

uang dan juga membantu sesama. Sedangkan jika dilihat dari sudut pandang 

ekonomi islam, maka di dapatkan bahwa pemasaran tingkat desa mengandung 

empat unsur karakteristik pemasaran syariah yaitu ketuhanan, etis, realistis dan 

juga humanistis. Sedangkan pemasaran tingkat kecamatan hanya mengandung 

unsur realistis atau mendapatkan keuntungan 

 

Kata kunci: Strategi Pemasara Buah Pala di Desa Rumeon Dalam Perspektif 

Ekonomi Islam. 
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