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Pertanyaan: 
 

A. Impulsifve Buying ( Pembelian tanpa Perencanaan ) 

 
1.) Apakah saudari pernah membeli barang tanpa perencanan? 

2.) apa yang mempengaruhi saudari sehingga membeli barang secara tiba –tiba ? 

3.) apakah saudari pernah menyesal karena membeli barang secara tiba –tiba ? 

4.) apakah saudari merasa puas ketika telah membeli barang yang diinginkan? 

 

 

B. Wasteful Buying (prmbeliaan boros ) 

 
1.) Apakah saudari sering membeli barang tanpa memikirkan harga ? 

2.) apakah barang yang saudari beli sudah sesuai dengan kebutuhan ? 

3.) apakah barang yang saudari beli sudah ada sebelumnya ? 

4.) berapa pengeluaran saudari dalam sebulan ? 

 
C. Non Rational Buying ( pembelian untuk Mencari kesenangan semata ) 

 
1.) Apakah saudari sering mengabaikan kebutuhan demi mencari kesenangan 

semata? 

2.) apakah anda merasa senang dan puas ketika membeli barang hanya untuk 

kesenangan semata ? 

3.) apa yang membuat anda sering melakukan pembelian berdasarkan keinginan ? 
 


