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ABSTRAK

Saleha Keiya, Nim 190107016, Pembimbing I: Darwis Amin, ,SE,M.SI,
Pembimbing II: Andi Ismail Marasabessy.,MM, Judul Skripsi: Analisis
Strategi Pemasaran Café dalam Meningkatkan Pendapatan Perspektif Bisnis
Islam (studi pada café inout ambon).

Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui Faktor Apa yang
Mempengaruhi strategi pemasaran dalam meningkatkan penjualan pada Café Inout
dan mengetahui Bagamaina strategi pemasaran dalam pandanag bisnis islam.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
penelitian deskriptif kualitatif dengan menggunakan pendekatan naturalistik yang
merupakan cara pengumpulan dan menganalisis data yang bersifat kualitatif yang
penelitiannya dilakukan pada kondisi yang alamiah (natural setting), metode
kualitatif dengan ini dijadikan sebagai instrumen dalam pengumpulan data.

Hasil Analisis Strategi Pemasaran Café dalam Meningkatkan Pendapatan
Perspektif Bisnis Islam (studi pada café¢ inout ambon) Yaitu factor- factor yang
mempengaruhi pemasran diantaranya adalah factor internal terdiri dari kondisi dan
kemampuan penjual, sedangkan factor eksternal terdiri dari kelompok pembeliatau
segmentasi pasar. Penerapan Strategi Pemasaran dalam Perspektif Bisnis Islam
pada Café inout adalah memesarkan produk dengan konsep strategi pemasaran
yang berdasarkan kepada ketuhanan, etis dan humanitis

Kata Kunci: Startegi Pemasaran, pendapatan, Bisnis Islam
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A. Transliterasi

1. Konsonan

TRANSLITERASI DAN SINGKATAN

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
\ Alif - -

< Ba’ B Be

< Ta’ T Te

& Sa’ S Es dengan titik di atas
z Jim J Je

z Ha’ H Ha dengan titik di bawah
z Kha Kh Ka dan ha

3 Dal D De

3 Zal Z Zet dengan titik di atas
J Ra’ R Er

J Zai Z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy Es dan ye
ol Sad S Es dengan titik di bawah
e Dad D De dengan titik di bawah
L Ta T Te dengan titik di bawah
L Za Z Zet dengan titik di bawah
& ‘Ain ¢ Koma terbalik di atas
¢ Gain G Ge

- Fa F Fa

S Qaf Q Qi

< Kaf K Ka
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J Lam L El

a Mim M Em

o Nun N En

5] Wau \% We

° Ha’ H Ha

s Hamzah ‘ Apostrof
< Ya’ Y Ye

Hamzah (¢) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa
diberi tanda apapun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis
dengan tanda (°).

2. Vokal dan Diftong

a. Vokal atau bunyi (a), (i), dan (u) ditulis dengan ketentuan sebagai

berikut:

Pendek Panjang
Fathah a a
Kasrah i 1
Dhumma u u

b. Diftong yang sering dijumpai dalam transliterasi ialah (ay) dan (aw),
misalnya bayn (0 ) dan qawl (J5.)
3. Syaddah dilambangkan dengan konsonan ganda.
4. Kata sandang al- (aliflam-ma’rifah) ditulis dengan huruf kecil, kecuali
jika terletak di awal kalimat. Dalam hal ini kata tersebut ditulis dengan

huruf besar (Al).
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5. To&’ al-marbuthah (3) ditransliterasi dengan t, tetapi jika to’ marbuthah
terletak di akhir kalimat, maka ia di transliterasi dengan huruf “h”.
Contohnya Al- risalatal-mudarrisah.

6. Kata atau kalimat arab yang ditransliterasi adalah istilah arab yang belum
menjadi bagian dari perbendaharaan Bahasa Indonesia. Adapun istilah
yang sudah menjadi bagian dari perbendaharaan Bahasa Indonesia, atau
sudah sering ditulis lagi menurut cara transliterasi di atas, misalnya
perkataan Alquran (dari Al-Qur’an), dan sunnah. Bila istilah itu menjadi
bagian dari teks yang harus ditransliterasi secara utuh, misalnya:

7. FiyDzilal al-Qur’an;

8. Al-Sunnahgabl al-tadwin;

9. Al-‘Ibarat bi ‘imum al-lafzhla bi khushiish al-sabab.

10. Lafzh al-jalallah (&) yang didahului partikel seperti huruf jarr dan huruf
lainnya atau berkedudukan sebagai mudhafilayh (frasa nominal)
ditransliterasi tanpa huruf hamzah. Contohnya: dinullah, billah Adapun
tomarbuthah di akhir kata yang disandarkan kepada lafz al- jalalah,
ditransliterasi dengan huruf t. Contohnya: hum fiyrahmatillah.

Singkatan

Beberapa singkatan yang dibakukan adalah:

1.

2.

3.

4,

Swt = Subhanahu wata’ala
Saw = Shallah Allah ‘alayhi wasallam
r.a = Radhy Allah anh

H = Hijriah
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M = Masehi
H.R = HaditsRiwayat
W = Wafat

Q.S.(...):5=Qur’an, Surah..., ayat 5
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