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ABSTRAK

Nama : Rosalinda Nadam Buton
NIM :210107015
Prodi  : Manajemen Bisnis Syariah

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam

Judul  : Pengaruh Penetapan Harga Jual Produk 7hrifting Terhadap Minat Beli
Konsumen Perspektif Bisnis Islam (Studi Kasus Pakaian Bekas di
Lorong Tahu)

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh penetapan harga jual produk
thrifting terhadap minat beli konsumen dan untuk mengetahui minat beli dari
perspektif bisnis islam.

Metode penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan teknik
pengumpulan data angket/kuesioner dan dokumentasi. Sampel dalam penelitian
ini berjumlah 80 orang. Metode analisis data yaitu uji instrumen (uji deskriptif
kuantitatif), analisis deskriptif persentase, uji asumsi klasik dan uji hipotesis
menggunakan SPSS 20.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Terdapat pengaruh antara harga jual
Jual Produk Thrifting terhadap minat beli konsumen di Pasar Lorong Tahu
Ambon. Ini ditunjukkan dari hasil analisis regresi sederhana dengan nilai 0,797.
Hal ini menunjukkan adanya pengaruh antara variabel dalam hal ini harga jual
Jual Produk Thrifting dengan minat beli konsumen di Pasar Lorong Tahu Ambon
sangat berpengaruh signifikan. Minat beli konsumen sangat signifikan terhadap
Produk Thrifting. Hal ini bila dilihat dari segi bisnis islam, tentunya Produk
Thrifting memberikan pendapatan pada para penjual dan keuntungan bagi para
konsumen. Minat beli timbul karena ada preferensi konsumen terhadap pakaian
bekas yang dipajang dengan harga jual yang telah ditetapkan demi meningkatkan
penjualan suatu produk barang atau jasa. Bila dihubungkan dengan ekonomi
dalam bisnis Islam sangat baik, hal ini karena tak ada unsur yang mengharamkan
tetapi sebaliknya unsur yang menghalalkan dan mendatangkan keuntungan yang
layak karena memberikan pengaruh dan dampak pada usaha yang dilakukan
sehingga perekonomian atau laba meningkat dan memudahkan konsumen untuk
membeli barang dengan harga jual yang murah.

Kata Kunci: Penetapan Harga Jual, Produk Thrifting, Minat Beli, Bisnis Islam.
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