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BAB V 

KESIMPULAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah penulis kemukakan 

pada bab-bab di atas sebelumnya, maka adapun kesimpulan nya sebagai berikut : 

A. Minat beli Mahasiswa Febi IAIN Ambon Sebagai dampak buzzer 

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat disimpulkan bahwa pemasaran 

buzzer  sangat berdampak terhadap minat beli mahasiswa FEBI IAIN Ambon 

sampai dan mampu mendorong mereka pada tahap melakukan pembelian 

(action). Buzzer yang aktif, kreatif, dan  populer mampu  menggerakkan 

mahasiswa untuk  sampai pada tahap melakukan pembelian (action) yang 

rutin., dampak buzzer terhadap minat beli mahasiswa FEBI IAIN Ambon lebih 

banyak bersifat positif, karena promosi buzzer yang dianggap memberikan 

referensi terhadap produk yang sesuai keinginan mereka namun perlu ada 

kontrol dalam hal kredibilitas dan frekuensi promosi yang berlebihan agar tidak 

merugikan konsumen. 

B. Tinjauan Bisnis Islam Terhadap Minat Beli Mahasiswa Yang Terdampak 

Buzzer 

Hasil penelitian secara keseluruhan menunjukkan bahwa dari segi  

perspektif bisnis islam menunjukan secara keseluruhan Mahasiswa FEBI IAIN 

Ambon mengangap buzzer dalam pemasarannya belum sepenuhnya 
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mengedapnkan prinsip-prinsip bisnis islam, namun pada praktiknya,  

mahasiswa FEBI IAIN Ambon cenderung berbelanja karena ketergiuran oleh 

promosi buzzer yang popular, aktif, kreatif dan oleh penawaran-penawaran 

daripada mempertimbangkan aspek  dampak sosial atau kesesuaian produk dengan 

nilai-nilai bisnis islam, sehingga menciptakan pembelian rutin yang tidak terencana 

kurang berdasar terhadap kebutuhan. 

B. Saran 

  Berdasarkan hasil penelitian dan penarikan kesimpulan, maka saran yang dapat 

peneliti berikan untuk pihak-pihak terkait dalam penelitian ini dan peneliti 

selanjutnya adalah sebagai berikut: 

 1. Konsumen atau mahasiswa FEBI IAIN Ambon 

 Adapun saran untuk mahasiswa FEBI IAIN Ambon agar selalu 

mempertimbangkan setiap konten promosi dari para buzzer dan sebelum 

mempercayai informasi yang di sebarkan maka pastikan terlebih dahulu setiap 

konten yang disebarkan. 

2. Perusahaan dan marketer, yang menggunakan buzzer selalu memperhatikan 

prinsip kejujuran, transparansi, dan keadilan dalam setiap kegiatan pemasaran 

yang dilakukan. 

3.  Buzzer, juga harus memiliki pemahaman yang jelas tentang prinsip-prinsip 

syariah, sehingga mereka dapat mempromosikan produk dengan cara yang tidak 
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hanya menguntungkan secara material, tetapi juga sesuai dengan nilai-nilai moral 

dan sosial yang diajarkan dalam Islam. 

4. Regulasi dan etika, pemasaran harus diperketat untuk mencegah praktik-

praktik yang dapat merugikan konsumen, khususnya mahasiswa yang seringkali 

menjadi target pasar. 

5. Peneliti Selanjutnya, penelitian ini bisa menjadi rujukan untuk diteliti lebih 

lanjut dari perspektif dan metode yang berbeda. 
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